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Hi  
There

John Meulemans 
Influencer Marketing agency 3sixtyfive 
& YouTube agency RISE 
john@3sixtyfive.co



Wĳ zĳn een award-winning full-service influencer marketing 
agency, geboren uit social. We gaan al mee sinds 2010, 
ver voordat influencer marketing cool werd.  
Klanten waar we bĳvoorbeeld voor werken zĳn Toyota, 
Nintendo, Tikkie, Mercedes, ING, KPMG & Dopper. 

Oh en MGA Entertainment voor de afgelopen 5 jaar…About 
3sixtyfive
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1/ 2/ 3/
Community Management. 

Een persoonlĳke band met fans via  
social media management. 

Strategic Programs: 
Long-term, always-on  

brand ambassadorship & YouTube formats.

Creative Campaigns: 
Short-term, one-off messaging 

middels een influencer campagne.
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Influencer Marketing is ontstaan uit de oudste vorm van 
marketing: mond-tot-mondreclame. Met de opkomst van 
social media kan iedereen een audience verdienen. 
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TV is broken.
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Advertising is broken.
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Trust is broken.
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96% van de mensen die merken online bespreken 
volgen deze niet online op social media, dus zelf je 
doelgroep bereiken is steeds moeilĳker geworden.  
That’s where influencer marketing comes in.
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30%96/ 
100



Natuurlijke brug.
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30% 3%

Slechts 3% van de 
mensen overweegt om 

een product te kopen als 
het wordt aanbevolen 

door een celebrity / BN’er.

30% van de mensen 
koopt eerder een 

product op basis van 
een aanbeveling van 

een influencer.

3/ 
100

30/ 
100

RESEARCH COLLECTIVE BIAS



Wĳ geloven dat Influencer Marketing momenteel de meest 
effectieve én geloofwaardige manier is om je doelgroep te 
bereiken en een relatie op te bouwen.   
Mits de juiste persoon en de juiste boodschap natuurlĳk. 

#Hoedan?
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1/

2/

3/

Inspirerend. 
Elke vorm van influencer 
content is uiteindelĳk 
entertainment en dient te 
inspireren en activeren. 

Persoonlijk.  
Volgers kiezen ervoor om een 
influencer te volgen voor diens 
content, dus hou het 
persoonlĳk en echt. 

Informatief.  
Zorg dat de juiste doelgroep 
wordt aangesproken met de 
juiste boodschap, in de taal 
van de community. 
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The 
Market

Wĳ zien een explosieve groei.  
Deze komt enerzĳds vanuit verdere professionalisering 
vanuit Fashion & Beauty, maar ook vanuit groei uit andere 
industrieën zoals Living, Food en natuurlĳk de 
speelgoedbranche.
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$1.7B 
2016

$3.0B 
2017

$4.6B 
2018

$6.5B 
2019

$10.0B 
2020

Influencer  
Marketing  
groei

Ongeveer 63% van alle marketeers is van plan om 
het onderdeel Influencer Marketing het komende 
jaar te verhogen in hun marketingbudget. 
 

De Nederlandse markt wordt geschat op €200M.
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$5,20 is de gemiddelde  
earned media waarde per  
$1 besteed aan Influencer 
Marketing in 2018, volgens 
onderzoek van Neoreach.

$0  1  2  3  4  5  6  7  8  9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20+ 

12

24

36

ROI  
rockstars
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Sinds april 2019.  
Pilot met 55 influencers & 23 merken 
die deze shoppable posts testen.

Insta  
Checkout
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Budgets  
Going Up

Bĳna de helft van de merken wil minimaal 20% van hun 
marketing budget aan influencer marketing besteden. 
 

Zo’n 11% geeft aan meer dan 40% van hun marketing 
budget in 2019 te alloceren.

40% or more

30-40%

20-30% 10-20%

 10% or less

NEOREACH 2019
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Het aantal influencer agencies en platforms 
neemt explosief toe, waardoor het misschien 
een beetje druk lĳkt te worden.  190# 

2015
335# 
2016

420# 
2017

740# 
2018

Agencies en 
Platforms



Cowboy days.
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1/ 2/ 3/
Method: 

Focus op bereik en likes  
leidt tot oversaturation

Scott Disick: 
Copy pasting the caption 

is nooit een goed idee

Shell:  
Anna Nooshin die de wannabe 

Dopper van Shell promoot
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Influencer marketing is altĳd in beweging. Het lĳkt soms of 
er iedere dag wel een nieuwe technologie, platform of 
concept voorbĳ komt dat onze business weer veranderd. 

Ondanks alle verandering blĳft word-of-mouth het 
fundament van influencer marketing.
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The  
Trends



B2C 
turns  
B2B
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NEOREACH 2019: 69% TARGETS B2C, 31% TARGETS B2B



AT 21 YOUNGEST ‘SELFMADE’ BILLIONAIRE EVAH

Extreme fame leverage.

�31



Co-creatie.
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Co-creatie.
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Micro & Nano.
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Incubator programs.
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15,000 APPLICANTS AND 240,000 TESTIMONIALS



Homegrown.
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Virtual.
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Home-made.
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Interactive.
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Alive.
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Our influencer marketing model describes the 
different phases brands can go through, seen in time 
and impact. 
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Time

Expe 
rimen 
tation

Cam 
paign

Pro 
gram

Publi 
shing

Adver 
tising

Impact

Influencer  
Marketing 
Roadmap
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Advertising.



Campaign. 
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Campaign. 
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Program.



Program.
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Publishing.
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Publishing.



Publishing.
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Time

Expe 
rimen 
tation

Cam 
paign

Pro 
gram

Publi 
shing

Adver 
tising

Impact

Influencer  
Marketing 
Roadmap

Brand building 

Long-term  
sales growth

Sales activation 

Short-term  
sales growth
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Time

Sales 
Uplift 
Over 
Base

Brand building 
Binet&Field

Brand building 60% 

Long-term  
sales growth

Sales activation 40% 

Short-term  
sales growth

Source: Les Binet and Peter Field, Media in Focus: Marketing Effectiveness in the Digital Era



Revolve  
just filed  
for an IPO

And is set to be valued at $1.2 billion
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>
Traditional Marketing: 

ATL and BTL

Brand Consumer



24

Brand Consumer>
Brand-Media Hybrids: 

Influencers and Channels 
Themed (niche) communities

<
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Youtube  
eats TV for 

breakfast

Officieel de tweede grootste 
zoekmachine ter wereld na Google,  
en onlangs is de grens van 2 miljard 

ingelogde gebruikers per maand 
gepasseerd. 



Nuff said.



Nuff nuff said.



�61

1/5 

29% of 
unboxing  
video’s is  

toy related

Of YouTube’s top 100 channels are about toys. 
Approximately 300 hours’ worth of content is 

uploaded to YouTube every minute.

A Google study on the trend found that 
about one in five shoppers consult an 

unboxing video before they buy something. 
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>A-listers Homegrown
>Annoying Inspiring

>Ads Content
>TV/Radio/Print Youtube

>Spending Earning



�63

Voetbal Food Fashion



Kids?



Early players 
poppin’ up
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© All creation, strategy and code are copyrighted. It is prohibited to copy, sell, rent out, sublicense, alienate 
and/or grant limited rights to it and/or in any way or for whatever purpose make it available to a third party.

Thanks 



New 
Podcast 



john@  

3sixtyfive.co
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